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DISCURSUL IDEOLOGIC INTRE PERSUASIUNE SI MANIPULARE iN
COMUNICAREA LITERARA

Gina Necula
Preliminarii

Plecand de la conceptul de interactiune comunicativa, Christian Baylon si Xavier Mignot
definesc comunicarea ca ,,punerea in relatie a spiritelor umane sau, altfel spus, a creierelor
umane” (Baylon, 2000: 10), specificaind ca procesele de comunicare intentionala sunt
favorizate de factori care nu depind de vointa comunicantului, dar de care trebuie tinut
Seama.

In acelasi spirit, Coseriu afirma ca ,,limbajul este creatia lumii pentru om ca fiinta
spirituala capabila sa gandeasca” (Coseriu, 2002: 25), iar ,,eu, cel care vorbesc, am o istorie
indaratul meu si inlduntrul meu, mai bine spus eu sunt aceasta istorie (...), vreau sd spun ca
a adopta limba traditiei inseamna a recunoaste ca esti si tu o parte a unei traditii” (ibidem).
Limbajul, in viziunea coseriana, se prezintd pe trei niveluri: limbajul la nivel universal —
activitatea de a vorbi in general; limbajul la nivel istoric — activitatea de a vorbi o limba;
limbajul la nivel individual — discursul ca unitate de vorbire concreta. Fiecare dintre aceste
niveluri cunoaste competente specifice: competenta locutionala (a sti sa vorbesti in general,
independent de o limba datd); competenta idiomaticd (a sti sd vorbesti o limba); si
competenta expresiva ( a sti sa vorbesti in situafii determinate, a sti sd construiesti
discursuri).

Ocupandu-se de acfiunea si interactiunea comunicativa din perspectiva
pragmaticii, Liliana lonescu-Ruxandoiu subliniaza aspecte de interes pentru demersul
nostru: ,,Comunicarea verbala pune in functiune nu numai filtrul gramaticalitatii [...], i si
filtrul reusitei si eficientei. Exista deci enunturi corecte sau incorecte sub aspect gramatical,
dar enunturile corecte pot fi reusite sau nereusite, dupa cum formularea aleasa de E permite
sau nu R sa sesizeze intentiile cu care au fost rostite, iar enunturile reusite, la randul lor,
pot fi eficiente sau ineficiente, dupa cum au sau nu asupra R efectul dorit de E,
modificandu-i in mod corespunzator comportarea, ideile sau sentimentele” (lonescu-
Ruxandoiu, 1991: 11).

1. Principiile comunicarii literare

In definirea statutului de emitator al discursului/textului, un rol esential revine conceptelor
de competenta comunicativa si intentionalitate.

Competenta comunicativa include, pe langd competenta lingvistica 0 competentd
pragmatica, desemnand capacitatea vorbitorului de a se exprima adecvat in raport cu
datele contextului extralingvistic (social, cultural etc.) si cu intentia comunicativa (Cf.
DSL, p. 116).
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Pentru Roventa-Frumusani, producerea unui text bine format presupune un ansamblu de
competente: lingvistica, referentiald, textuald, interpersonald (Roventa-Frumusani, 1994:
123).

Intereseaza, in studiul de fatd, tocmai competenta expresivd din perspectiva
literaturii, ca mecanism ce genereaza discursuri. De fapt, atenfia se indreaptd catre un
singur tip de discurs, acela ideologic, si asupra modului in care literatura devine forma si
continut ideologic. De cele mai multe ori numai forma este a ideologiei, iar continutul este
impanzit cu semne care condamna orice forma de abuz asupra oamenilor.

Fenomen de limbaj, literatura nu este numai o constructie de cuvinte, ci ea implica
o serie intreagd de referinte extralingvistice. Din perspectiva teoriilor comunicarii Corti
afirma ca: ,,La baza formelor de comunicare literara, chiar si a celor mai originale, exista o
arie comunda de competentd a emitentului si a destinatarului, constituitd de lecturd, ca
sistem informativ si comunicativ” (Corti, 1981 : 24). Fiecare text are un loc in literatura,
deoarece intra in relatie cu celelalte texte. De fapt, nici literatura, cum de altfel, nici
vorbirea obignuitd, nu transmite de fiecare data idei noi, ci doar repeta teme, motive, tipare.
In acelasi fel se realizeaza si decodificarea mesajului unei opere literare, fiind nevoie ca
cititorul sa puna textul in relatie cu alte texte la care a avut acces, pentru a stabili legaturile
de sens necesare.
in limba pentru cd limba literard e un sistem de comunicare conotativ, cu acumulare
diacronica, iar sintagmele au un plus semantic care le vine din contextele artistice
precedente Tn care s-au actualizat.

Specific pentru comunicarea literara este insa faptul ca unei competente lingvistice
a artistului ii corespunde o competentd a destinatarilor, pentru ca acestia din urma sunt pusi
in situatia de a descoperi in mesaj semnificatiile intentionate de autor. Opera contine in ea
insdsi imaginea cititorului caruia 1i este destinatd. Raportul destinatarului cu opera nu poate
fi niciodatd acelasi pentru cd destinatarul, ca si emitentul, sunt o suma de relatii
psihologice, istorice, socio-culturale, semiologice. Destinatarul asteapta, mai degraba, un
cod decat un mesaj din partea autorului pentru ca ,,orice tip de comunicare individuala, si
deci in cel mai inalt grad comunicarea artistica, este redarea unui proces care in punctul de
pornire ¢ de sinteza, intrucat este intdi autocomunicare, apoi comunicare de transmis, in
timp ce destinatarul trebuie neaparat sa porneasca de la un proces de analiza, adica de la
destructurarea partiala sau totala pentru a se apropia in limitele posibilului de constructia
sinteticd a mesajului care se explica ca o tensiune structurala” (Corti, 1981 : 69). A devenit
un loc comun afirmatia ca limbajul a fost creat din necesitatea omului de a comunica si de
a se comunica. Transpunand afirmatia in domeniul literaturii, putem spune ca scopul major
al operei literare este acela de a comunica un anumit mesaj cititorului, “caci opera literara
este un produs individual (dacd nu vrem s-0 numim creatie), pentru motivul ce nu poate fi
eludat ca ea este, in ultima instanta, lucrarea unui autor, care, scriind-o, se angajeaza prin
mijlocirea limbajului Tntr-un dialog cu epoca lui, cu lumea in care traieste, cu sine insusi,
ludndu-si asupra sa raspunderea prin chiar faptul ca o scrie sub imperiul unui act de
constiintd. Opera literard este in esenta ei un dialog. Or, dialogul implica participare,
atitudine si angajare” (Munteanu, 1995: 57). Literatura propune un set de conventii
depozitate si puse la dispozitia societatii de sistemul limbii, iar acestea sunt interiorizate de
locutori prin educatie si experientd de lecturd, ceea ce face ca relatia scriitor-lector sa fie
dinamica si sa impuna lectorului luarea unor atitudini fata de materialul primit.

Opera literara este imaginea unei epoci si, in consecintd, scriitorul este tributar
apartenentei sale la o etapa istorica. Realitatea pe care alege sa o redea trece prin filtrul

.....

atmosfera generala. In literatura moderna limbajul nu este numai un mijloc de comunicare,
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ci mai ales o finalitate si tocmai de aceea ne vom opri aici sd privim pozifia pe care se
situeaza scriitorii fatd de discursul comunist, ca experientd limitd prin care este fortata sa
treaca si literatura.

2. Manipularea lingvistica

Cele mai nocive texte literare sunt insd cele care se predau in fata cuvintelor si nu mai
incearcd sa redea sensul si, din aceasta cauza, romanul proletar nu poate fi considerat
literaturd, ci doar retoricd programatica, politicd mai mult sau mai putin estetizata,
travestire epicd a dogmelor. latd, spre exemplificare un citat dintr-un text intitulat
wLiteratura si arta in societatea noastrd socialista”, In care se poate vedea cum erau
»indrumati” scriitorii comunisti spre promovarea dogmei: ,,Comunistii care lucreaza in
domeniul artei au Inalta datorie de a se situa in primele randuri pentru propasirea artei si
culturii romanesti, militdnd neobosit pentru o creatie inspirata din realitatile noi ale patriei.
Comunistii 1si vor indeplini misiunea atunci cand toti creatorii vor milita cu pasiune, cu un
profund spirit de raspundere pentru inflorirea artei si culturii romanesti” (*** Documente
ale PCR, 1963). Este usor de dedus ca, intr-un context social in care scriitorilor li se indica
nu numai temele ce trebuie abordate si vocabularul de folosit, ci chiar si atitudinea pe care
trebuie sd o aibd fatd de evenimentele prezentate, orice umbra de originalitate dispare,
nemaiputand fi vorba de literatura decat in intentie, nu si ca finalitate. Desi cercetarea
stilisticd ar trebui sd poatd analiza felul in care un autor isi creeazd drum propriu prin
materialul oferit de limba, pe care el il supune unor prefaceri dictate de necesitatea de a-si
pentru c¢i nu oferd nimic original. In romanele comuniste se promoveazi un model de
literaturd din care este eliminata personalitatea autorului.

Tn aceastd maniera, literatura devine un discurs inepuizabil, arma defensiva si ofensiva,
aparandu-se Tmpotriva lucrurilor si atacand oamenii pe care 1i reduce la ticere, pentru ca a
vorbi intr-o limba de lemn este echivalent cu a nu spune nimic. Luand in considerare aceste
aspecte ale literaturii angajate, Krauss Henning afirma ca ,,literatura cu tendinta isi concepe
publicul sub forma unei mase aflate la varsta pubertatii, careia trebuie sa-i impund norme
de comportare limitate. Imaginea transmisa asupra lumii este una rigid maniheistd; ea
cunoaste doar calomnia si decimarea adversarului, elogierea propriului interes.
Argumentarea decurge pe cdi batatorite de intelect, fiind dictatoriald si negand existenta
lumii dincolo de ochelarii de cal aplicati” (Henning, 1992: 7).

Iata un citat din faza tezista a literaturii romane, ilustrativ pentru tipul de exprimare a
ideilor si sentimentelor in lumea satului pe care o propune literatura comunista:

,, Uite ce, propune el, bem noi pentru toti albenii, dar eu intdi si intdi
beau pentru cine stiu eu! (...) Ca ... cine a scos Alba noastra din
intunecime? El, cel pentru care am baut!!! Fiindca, ioate cum sta treaba:
sedeam deundzi in casd — catd el a ne istorisi — sedeam si tot buchiseam
dintr-un jurnal, cetind despre Congresul al ll-lea al Partidului. Bdietii,
toti cdti i am, erau cuibariti care-ncotro pe dupd soba (...) Mi se pare ca
graiam despre Raportul dat la Congres de primul secretar al C.C.(...)
graiam despre Pemere. Fiindca cine-i tata §i mama noastra daca nu
Pemereul?! — Tata hdi, ce-i acela Pemereul?...Am inghetat! Ce sd-i Spui
tu de colo la un junghi de copil?! S-o incep de la Carol Marx ...s-0 iau
tocmai de la Adam si Eva?! — Fa, zic, Dorohoiul cui te-a facut, Pemereul
cdnd Ui auzi, apdi sa stii tu cd acela-i Fat-Frumos™ (Istrati, Din neagra
taranie, 230).

113



Gina Necula

Prezenta unor clisee ca: raport, congres, pemere, la care se adauga patosul ca ingredient
obligatoriu in ceremonia verbald impusa de ideologie fac ca atat personajele, cat si actiunea
sa fie lipsite de viata intr-0 astfel de compozitie care se doreste a fi literatura.

Incepand din 1965 se poate vorbi de o etapa estetici, in care literatura isi recapita, partial,
dreptul la subiectivitate. In acest fel, apar primele preocupiri pentru manifestarea
individualitatii artistice, afirmandu-se primatul valorii estetice a operei.

Scriitorii refuzd sa se mai supund dogmei si, combatind tendinta catre duplicitate
demagogica, incearca sa prezinte adevarul. Se nuanteaza, astfel, conceptia despre
literatura. Aceastd nuantare nu are loc 1nsa si in domeniul criticii literare unde discursul se
rezuma la explicarea conflictului artistic in analogie cu lupta de clasa, la o clasificare
tematica din punct de vedere social. In aceste conditii literaturii ii revine rolul de a se
prezenta singura.

In fata falsificarii flagrante a realitatii sugerata de ideologie, scriitori ca Marin Preda
adoptd o atitudine demistificatoare, asa cum se intampld atunci cand, personajului din
Viata ca o prada, Paul Georgescu 1i sugereaza sa ia exemplul unui autor minor, Gheorghe
Cristea, care scrisese nuvela S-a spart satul:

o [...] Autorul a vazut acest lucru just §i foarte important pentru noi, cd
taranimea nu e si nu a fost vreodata omogenda. De acest adevar va trebui
sd tii seama §i dumneata, sd te duci pe la tara si sa vezi fortele in lupta.
Incepeam si ma plictisesc. Fusesem pe la tard §i nu vizusem nici un fel
de forte in lupta” (Preda, Viata..., 177).

Citatul demonstreazd faptul ca numai printr-o interventie radicald se poate anula
importanta unui discurs care nu are ca baza de plecare lumea reald. E nevoie insa de o
atitudine critica fatd de materialul vorbirii pentru a putea inldtura ceea ce e de prisos si a
pastra doar ceea ce este semnificativ pentru comunicarea unei idei, lucru pe care limba de
lemn nu are intentia si nici interesul sa il faca. In astfel de cazuri, arta autentica are meritul
de a refuza constiinta duplicitara, pentru ca, dupa cum sublinia Vasile Serban cu privire la
angajarea literard, ,expresia artisticd autenticA nu este posibild in afara libertatii
constructiei artistice; cel mult ea se poate deghiza in pseudo-opere” (Serban, 1983: 123).
Cu opere ca cele ale lui Marin Preda, se creeaza o bresd in proza realist-socialistd, prin care
patrund si alti autori. Acesta este si cazul lui Augustin Buzura, care, in romanul Vocile
noptii, 1si face cunoscuta pozitia fatd de mersul literaturii prin intermediul unui pictor cu
care Stefan Pintea intra in discutie Intr-un restaurant:

»NU-mi place sa mint sau sa creez iluzii. Nu ma pasioneazd profetii si
ideile aparate cu parul. Arta de a mingi in folosul unui grup ... Omul
trebuie sa se cunoasca pe sine, nu sd se vopseasca in culori
diferite’’(Buzura, Vocile ..., p.85).

Astfel de lamentatii pot fi mai bine intelese dacad ludm in considerare ceea ce afirma
Gheorghe Grigurcu in capitolul Limbaj si adevar despre dogma comunista: ,,Ideologia era
pe cat de univocad, pe atdt de intoleranta, turnatd in formule invariabile” (Grigurcu, 1997:
19).

Marin Preda are intuitia pericolului pe care il reprezintd ingradirea libertatii de
exprimare §i 1si transforma personajele n voci ale ratiunii sale, asa cum se intampla si cu
Ilie Moromete:
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,— Unde mergem noi, domnule? Ce ajungem noi in situatia cand tie nu-ti
mai pasa de nimeni §i faci ce vreai tu §i rostul meu pe lumea asta nu e
decdt sa zic ce zici tu?” (Preda, Morometii II, 291).

Sau, in alta parte, exprimand esenta fenomenului la care vorbitorii sunt obligati sa asiste
neputinciosi:

,— Si crezi tu, zise Moromete, cd daca il lasi tu sa nu te lase sa vorbesti,
pe urmd nu te impiedica sa si gandesti?” (Preda, Morometii II, 379).

Citatele prezentate scot in evidentd faptul ca limba de lemn ingrideste libertatea de
exprimare printr-un ceremonial n care anumite cuvinte sunt puse in gura vorbitorului Tntr-
o ordine stricta, ceea ce face ca procesul de comunicare sd se desfdsoare Tn mod mecanic.
In acest caz e nevoie de un vorbitor foarte atent la modificarile suferite de limba pentru a
respinge manipularea. Monica Spiridon, in lucrarea Omul supt vremi, afirma ca ,,prezentul
este un univers al faptei, in care unii iau decizii; pe cand ceilalti pur si simplu le sufera. In
lumea lui Preda presiunea evenimentului, a timpului trdit §i suportat, nu striveste, totusi, pe
insul comun. El poate sa inteleaga distantandu-se, ca Moromete, in asa fel incat sa-si puna
intrebari si, lucrul cel mai important, e liber sd emitd opinii, sd facd presupuneri, sa
inchipuie alternative” (Spiridon, 1993: 69).

Luand in discutie problema finalitatilor persuasive (manipulative de cele mai multe
ori) ale discursului publicitatii, Deaver mentioneaza faptul ca orice mesaj persuasiv contine
informatii selective, prezentand doar o portiune anume de adevar. Aceste observatii se pot
extinde si asupra limbii de lemn. Adevarul, in acest context, este menit in principal sa
serveascd nu interesului public, ci scopurilor ideologiei. Deaver subliniazd un aspect
important si anume acela ca ,,stergerea granitelor dintre a spune adevarul si a insela n
comunicarea persuasiva este problematicd” (Deaver, 2004: 145). Rezulta cd actul de
convingere prin ideologie ,,victimizeazd niste inocenfi vulnerabili, care raman cu o
capacitate redusa de a-si experimenta si fundamenta actiunile pe baza unui acces mai larg
la adevar” (Ibidem ). Strategii de manipulare a formarii si schimbarii atitudinilor
obiectivul oricarui orator improvizat este sa pastreze atentia publicului sdu printr-0
disimulare a propriului interes pentru bunastarea generala sau printr-o tactica adoptata pe
moment, in functie de diferitele reactii ale ascultatorilor.

In lucrarea cu titlul Discursul puterii, Constantin Salivistru mentioneaza faptul ci ,,un
discurs politic bun nu trebuie sa vorbeasca despre nimic, dar sd lase impresia cd vorbeste
despre toate” (1999: 58).

Propaganda si dezinformarea au fost folosite din totdeauna de actorii politicului
pentru a manipula masele si a le folosi in interesul lor. Prima reguld pentru crearea
conditiilor optime manipulérii era izolarea subiectului, eliminarea elementelor perturbante
si crearea sau simularea unei situatii de criza.

Andreea lacob, citdnd din L'Outrage aux mots de Bernard Noél (care propune o
redefinire a conceptului de cenzurd, folosind conceptul Sensure — ca cenzura a sensului, si
Censure — ca cenzura a textului), afirma: ,,cenzura a devenit mult mai subtila, a devenit
Sensure. Noua cenzurd priveaza de sens atat excesul imaginar, cat mai ales valorile
rationale, intr-o dezolantd sinonimie cu scopurile Sistemului totalitar: amorteste spiritul
critic, ocupandu-I cu imagini ale spectacolului” (cf. lacob, 2003 : 184).

Persuasiunea este o forma de influentare prin discurs. De fapt este o problema de
strategie pentru ca face apel mai mult la sentimente §i mai putin la rationamente.

Distinctia intre persuasiune si manipulare este aceea ca persuasiunea este a autorilor care
vor sa-si educe publicul, iar manipularea este a puterii politice.
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Pentru Aristotel (Aristotel, Retorica (96 b 31) exista trei moduri de persuasiune:
logos, ethos, pathos. Ethos (caracterul celui care vorbeste): bun simt, caracter bun,
bunavointa. latd cum garantul social incepe sa aiba si caracteristici pozitive umane. Nu mai
e suficient sa vorbesti frumos, trebuie sd fii perceput de oameni ca detindtor al acelor
calitafi pretuite in sistemul cultural respectiv. Astazi, astfel de garanti sociali se construiesc
de catre televiziune. Pathos (emotiile publicului) : defineste emotiile si factorii care le
intensificd sau atenueaza: manie vs. calm, prietenie vs. urd, fricd vs. incredere, rusine vs.
nerusinare, indignare vs. mild etc. latd cum succesul propagandei se bazeaza extrem de
mult pe capacitatea de exploatare a trairilor auditorilor pentru a-i determina sa accepte un
argument sau sa-l respinga. Nu mai e suficient ca mesajul sa fie bine construit, trebuie sa
fie insotit si de un mesaj relational pozitiv. Retorul nu trebuie doar sa infeleagd modul de a
gandi al ascultatorilor dar trebuie sd-i i simta, sa le perceapa fricile si starile de spirit.

Propaganda este un tip specific de prezentare a mesajului cu scopul de a influenta
opinia oamenilor nu de a le oferi informatii convingatoare. Datorita unor regimuri politice
totalitare cuvantul a capatat conotatii negative, scopul propagandei fiind acela de a obtine
adeziunea. Ceea ce diferentiaza propaganda de comunicarea normala este modul subtil,
adesea insidios de a influenta opiniile. Propaganda functioneaza ca si cand ar exprima doar
adevaruri general valabile asa ca vorbitorii si le asuma ca fiind corecte. Importanta, in
cazul propagandei, nu e calitatea discursului, ci cantitatea. In realitate, ea se bazeazi pe
douad strategii fundamentale: a) implementarea si consolidarea ideilor prin repetare si b)
excluderea oricaror alternative 1n analizd. Functia propagandei nu 1isi are originea in
formarea stiintifica a individului, ci in atragerea atentiei vorbitorilor asupra anumitor fapte,
procese, necesitati, etc., a caror semnificatie este astfel inclusa pentru prima data in campul
lor vizual.

Propaganda trebuie sa fie populara si nivelul sau intelectual trebuie ajustat dupa cea
mai limitata inteligenta a indivizilor cdrora le este adresatd. Prin urmare, cu cat este mai
mare masa la care trebuie sd ajunga, cu atat mai redus trebuie sa fie nivelul sau intelectual.
Dar daca, cum este cazul propagandei pentru inceperea unui rizboi, scopul este
influentarea unui intreg popor, trebuie sa evitam cerintele intelectuale excesive fata de
public si nu putem acorda prea multa atentie in aceastd directie. Cu cat este mai modest
balastul sau intelectual, cu cat ia in considerare mai exclusiv emotiile maselor, cu atat
propaganda va fi mai eficientd. Aceasta este cea mai bund dovadd pentru constructia
corectd sau incorectd a unei campanii propagandistice, si nu succesul, care poate fi pe
placul catorva savanti sau esteti. De cele mai multe ori aderarea la propagandad este
involuntara sau, cel pufin, nu opune rezistenta.

Propaganda serveste ca un corolar pentru cenzurd (care are grija ca mintile
oamenilor sd fie umplute cu informatii controlate si aprobate, dar si sd nu poatad fi
confruntati cu alte puncte de vedere sau cu alte perspective — limiteazd orizontul de
cunoastere. Tehnica este aceea a confuzionarii mai degrabd decét aceea a persuasiunii $i
intelegerii.

In cele mai multe cazuri propaganda dezumanizeaza si alimenteazi ura fati de un
presupus dusman (intern sau extern):

,— Parca mai stiai de ce? se mira Moromete. Te pomeneai la militie si
cand ajungeai acolo mai gdseai si pe altii, ifi mai venea inima la
loc...Dare in judecatd, facu-va si dregu-va, pentru ascutirea luptei de
clasa contra regimului. Inaintarea lor sub stare de arest la raion, sd se

invete minte!” (Preda, Morometii II, 208).

Tehnica este aceea a crearii unei imagini false n mintea ascultatorului prin repetarea unor
cuvinte sau prin invinuirea unei persoane care sa preia asupra sa toate nemultumirile si
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neimplinirile. Primul lucru care trebuie facut este ca populatia sa ajunga la concluzia ca
existd o cauza nobild pentru care merita luptat.

Cert este ca dominarea patosului construieste o retorica manipulatoare. Roland Barthes
utilizeaza conceptul de retorica neagra pentru strategiile falsificatoare i manipulatoare ale
discursului, catalogdnd comunicarea umand drept o strategie directd si eficienta de
influentare sociala a comportamentului politic al indivizilor, prin impactul direct pe care il
are asupra atitudinilor si credintelor.

Concluzii

Fenomen de limbaj, literatura nu este numai o constructie de cuvinte, ci ea implica o serie
intreaga de referinte extralingvistice. Din perspectiva teoriilor comunicarii Corti afirma ca:
»La baza formelor de comunicare literara, chiar si a celor mai originale, existd o arie
comuna de competentd a emitentului si a destinatarului, constituita de lectura, ca sistem
informativ si comunicativ” (Corti, 1981 : 24). Fiecare text are un loc in literatura, deoarece
intrd in relatie cu celelalte texte. De fapt, nici literatura, cum de altfel, nici vorbirea
obignuita, nu transmite de fiecare datd idei noi, ci doar repetd teme, motive, tipare. in
acelasi fel se realizeaza si decodificarea mesajului unei opere literare, fiind nevoie ca
cititorul sa puna textul in relatie cu alte texte la care a avut acces, pentru a stabili legaturile
de sens necesare.

Aceasta retorica neagra nu se manifesta, din pacate, doar in discursul politic, ci si in toate
aspectele legate de viata literard. Alegerea discursului literar ca obiect de analizd a
reprezentat o provocare deoarece limba de lemn, din zona politicului, devine subversiv
pernicioasa atunci cand invadeaza literatura, prin faptul ca autoritatea cuvantului scris in
acest domeniu, prin modelul general de proiectare a discursului, tinde sa anuleze
diferentele reale existente intre discursul politic si cel literar.
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Rezumat

Ideologia este, probabil, cel mai stréns legata de limbaj decdt orice alt fel de activitate sociald.
Limba este principalul vehicul de comunicare, iar misiunea ideologiei este aceea de a domina
procesul de comunicare §i de a organiza oamenii in comunitafi guvernate deanumite idei.
Lmibajul este martorul cel mai onest al conraditctiilor ideologice in incercarea de manipulare a
gandurilor si comportamentului oamenilor. Astfel, limbaju Inu mai este perceput ca o arma
utilizata pentru a convinge, ci pentru a manipula oamenii, invederea modelarii cu suces a
subcongstientului colectiv. In aceasta perspectiva, demonstratia noastrd utilizeaza texte literare in
incercarea de a dovedi faptul ca discursul ideologic este mai periculos atunci cdnd invadeaza
spatiul privat al literaturii.

Résumé

De toutes les activités d’origine sociale, I’idéologie est peut-étre, la plus étroitement liée au
langage. La langue est le principal moyen de communication et, par conséquent, I’idéologie
accomplira la mission de domination du processus de communication et celle d’organisation des
gens dans des communautés gouvernées par certaines idées. Le langage est le témoin le plus
honnéte des contradictions idéologiques dans la tentative de manipuler les pensées et le
comportement des gens. De la sorte, le langage cesse d’étre percu comme un outil de la
conviction et devient un outil de la manipulation des gens, afin de modeler avec succeés le sous
conscient collectif. Vue de cette perspective, notre démonstration s’appuie sur des textes
littéraires, en essayant de prouver que le discours idéologique devient beaucoup plus dangereux
lorsqu’il s’empare de I’espace privé de la littérature.

Abstract

Ideology is perhaps more strongly connected with language than any other kind of social activity.
Language is the main vehicle of communication, and the mission of ideology is to rule the process
of communication and organize people into communities governed by specific ideas. Language is
the most honest witness of ideological contradictions in its attempt to manipulate people’s
thoughts and behavior. Thus, language is seen as a weapon meant no longer to persuade but to
manipulate population in order to mold more successfully its collective subconscious. In this
respect, our demonstration makes use of literary texts in the attempt of proving that the
ideological discourse is more dangerous when invading the private space of literature.
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